Jan 2009

Lunchseminarium med Roger Kellerman
Gdivle Konserthus tisdag 27 jan 2009

Roger Kellerman dr en av dem som vet mest absolut mest om vad métes- och
besoksindustrin betyder for Sverige, och vad den kan bidra med i framtiden. Under 25 ar
har han som journalist pa heltid dgnat sig at att forsoka bekdmpa de felaktiga
forestallningar och myter som florerar kring branschens betydelse for Sverige.

- Tyvarr ar det alldeles for fa manniskor i Sverige som t.ex. vet att exportvardet av jarn
och stdl respektive personbilar ar mindre dn det turism, konferenser och moéten drar in
fran utlandet, sdger Roger Kellerman.

Han kdnner forstas till planerna pa ett sammanhallet omrade for kultur, sport, moéten
och nojen i Gavle, och ar entusiastisk infér det som nu planeras i omradet mellan
konserthuset och Silvanum.

- Jag har foljt och deltagit i utvecklingen av flera svenska stader, och vet att investeringar
av den har typen, i centrala lagen och med korta avstand, ger mangfalt tillbaka till hela
orten. I Boras ar det belagt att kommunen far tillbaka 32 ganger sa mycket som den
satsat pa marknadsforing. Detta i form av nya jobb, 6kad omsattning i butiker, hotell,
restauranger och servicendringar som i slutidnden ger 6kade skatteintakter. Jag tvivlar
inte ett 6gonblick pa att samma sak galler i Gavle. Staderna ar ju ungefar lika stora.

Roger Kellerman framhaller Goteborg som ett bra exempel. Staden ar i och for sig
betydligt storre an Gavle, men principen densamma, med sport, kultur och néjen
sammanhallet mitt i staden. Att idrott, kultur och méten ar en bra kombination visar sig
ocksa i Kopenhamn med den pampiga fotbollsarenan Parken. Den ar langt ifrdn bara en
idrottsanlaggning. Nastan halften av intdkterna (40 procent) kommer dér fran moten
och kongresser.

- Min forhoppning ar att makthavare och allmédnhet i Sverige far upp 6gonen for vilka
oerh6rda mojligheter som finns i genomtankta satsningar pa turism- och
motesindustrin. Den dr personalintensiv, har expanderat kraftigt under manga ar, och
olyckskorparna har standigt haft fel. Pa trettio ar har t.ex. hotellkapaciteten i Stockholm
tredubblats. De som varnade for 6veretablering tvingas idag konstatera att
beldggningsgraden i Stockholm har 6kat trots utbyggnaden.

Men kan verkligen Gavle konkurrera med Stockholm?

- Alla myndigheter, foretag och organisationer haller méten, sma som stora. Ta
sjukvarden som exempel. Jag tror inte det finns en enda kroppsdel det inte ordnas arliga
sammankomster om. Marknaden ar stor, och de allra flesta vill geografiskt variera sig.
Med Gavles utmarkta kommunikationer ar staden ett kanonbra alternativ, sarskilt med
den typ av cityndra sammanhallen multianldggning som nu planeras, konstaterar Roger
Kellerman.

Men det racker enligt Kellerman inte med att anldggningarna byggs. Staden maste aktivt
marknadsforas ocks3, langt innan infrastrukturen ar pa plats. Ansvaret for det maste
kommunen ta, med stéd och hjalp av de kommersiella intressenterna. Vid sidan av det
pladerar Kellerman for anslutning till ett antal olika databaser dar varldens alla méten
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och kongresser listas och uppdateras. Mer information om det finns bl.a. pa
http://www.meetingsinternational.se/artikel.asp/id /25

Fakta om turism i Sverige
(Kalla: Verket for naringslivsutveckling www.nutek.se)

Vad ar turism?

Turism omfattar manniskors aktiviteter nar de reser till och vistas pa platser
utanfor sin vanliga omgivning for kortare tid an ett ar for fritid, affarer eller andra
syften.

Under 2007 omsatte den svenska turistnaringen drygt 236 miljarder kronor,
varav utldndska besokare spenderade nastan 88 miljarder kronor.

Av de 236 miljarderna star affarsturism for 118 mdr och moétesindustrin for 59
mdr.

Resandet till Sverige 6kar mer an for Europa som helhet
Inom turistnaringen skapades 2007 nastan 12 000 nya heltidsarbeten.

Sedan 1991 har den utlandska turismen till Sverige 6kat med 100 procent.
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